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美吾華股份有限公司 
 股票代號(1731) 

114年度法人說明會 
公司設立 : 1976年 

股票上市 : 2001年 

資本額  : NTD13.3億 

負責人 : 李成家 

報告人    賴育儒 總經理 
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 免 責 聲 明 

1. 除了過去資料外，本次說明會所列事項若為前瞻性看法，此前 

    瞻性看法可能受重大風險和不確定性因素影響而與實際結果有 

    所差異。 

2. 本簡報中對於未來之展望，係反應本公司截至目前為止對於未 

    來的看法。對於這些看法，倘若未來有因任何事件或環境變 

    遷，本公司並不負有更新資料之責任。 

3. 未經本公司許可的情況下，不可複製、修改、重新編譯、刪減 

    或傳送本簡報任何內容或將任何該等內容用於商業用途。 

4. 本簡報內容包含所有歸屬於合併報表之個體。 
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報告大綱 

公司簡介 & 重要營運進展 

品牌發展 

財務資訊 
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公司簡介 & 重要營運進展 
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公司簡介&重要營運進展 

創立於1976年 

美吾髮工廠為全國第一家符合生產染髮劑
的化妝品優良製造規範工廠。 

自有美髮品牌─美吾髮® 榮獲經濟部遴選
為「台灣百大品牌」之殊榮，為美髮用品
唯一獲獎。 

員工人數: 193 
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消費用品 

美吾髮    +  SAHOLEA森歐黎漾  自有品牌 
 
Mustela慕之恬廊  為法國婦嬰品牌之台灣總代理 
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消費用品品類比重 

  洗沐市場份額持續鞏固，染髮穩步推進 

59% 

41% 

2024年 

58% 

42% 

2025年A+E 

洗沐及其他 染劑 
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通路佔比 
 實體躍進，電商聚焦新策略，雙引擎持續啟動 

24% 

76% 

2024年 

21% 

79% 

2025年A+E 

電商通路 實體通路 
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全通路佈局 

電        商 品牌官網  momo 蝦皮 

精        品 

量        販 

經銷婦嬰 

超        市 

連鎖藥局 

屈臣氏 康是美 寶雅 

Costco 家樂福 愛買 

各經銷商 婦嬰用品店 

全聯 大全聯 三商家購 

大樹 丁丁 佑全 啄木鳥 
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一條龍的整合能力 

研發 製造 
 

市場行銷  銷售 

11 



©  2025 美吾華股份有限公司 著作權所有 

12 
12 



©  2025 美吾華股份有限公司 著作權所有 

13 
13 



©  2025 美吾華股份有限公司 著作權所有 

14 
14 

file:///D:/G槽/0.Eunice的工作檔/新工作-93.08.27/Fred/董事會/113.08.14/0814董事會/20240716 植優復黑露 15s_MP4小檔.mp4


©  2025 美吾華股份有限公司 著作權所有 

永續發展ESG 
 完成2024年度永續報告 
 完成SASB準則揭露 
 取得溫室氣體盤查確信報告 
 美吾華榮獲「2025第五屆TSAA台灣永續行動獎」 
      SDG09 GMP綠建築智慧工廠-銅獎 
 導入MES(製造執行管理系統)且成效卓著： 
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永續發展ESG 
 綠色產品 獲獎肯定 
SAHOLEA森歐黎漾： 

2021年Global Green Beauty全球綠色美妝獎  金獎 
2022年Global Green Beauty全球綠色美​妝獎  銅獎 (Best Natural Shampoo) 

美吾髮植優染髮： 
2023年英國全球綠色美妝大獎最佳天然髮品銅獎 

 綠色包材 降低環境衝擊 
產品包裝紙箱80%使用回收紙漿 

AI虛擬線上試髮色系統，減少4.9萬個展示用塑膠髮束 
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品 牌 發 展 
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加速洗護成長動能 

 核心/高價洗護增長： 
核心品牌持續擴增新系列/新品項，並加速通路發展 

 新興品牌擴張： 
發展獨家品牌，多品牌策略 x 滿滿新品能量 

 延伸新品類： 
進軍身體/私密保養市場，搶占通路貨架 

 多元媒體曝光： 
擁抱新興媒體，放大品牌聲量 
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核心品牌持續擴增新品 
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新興品牌擴張 多品牌x滿滿新品能量 
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延伸新品類 進軍身體/私密保養市場 
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多元媒體曝光 社群話題不斷 
 直式短影音素材快速吸睛  
 洗沐品話題受Threads用戶青睞 社群話題不斷 
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強化染髮劑成長動能 

 強化復黑露劑型： 
多品牌策略 x 新色導入，力爭各通路獨家資源，鞏固市場
領頭地位 

 泡泡染新色挹注： 
市場熱門髮色推陳出新，多品牌策略搶占彩染市場，積極
新增通路獨家新品牌爭取資源 

 多媒體曝光： 
線上線下大量曝光，植優品牌聲量大漲 
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復黑露劑型 3分鐘有感 
 方便快速如洗髮般簡單，有感吸引消費者 
 BlackVerse / 漢芳染 / INNEX 爭取通路獨家資源 
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泡泡染 大勢新髮色 
 緊跟市場熱門髮色，滿足求新求變的輕齡彩染族群 
 多品牌策略搶占市場 
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多媒體曝光 
 CNY檔期(植優重點貨架陳列/網路平台多媒體版位曝光，共同創造植優品牌業績成長87% 
 卡樂芙/iBubble/Bubble Up亦有強力曝光 
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母嬰 品牌策略主軸 

穩固核心基本 

• 明星品項：慕之孕1霜2
油3撫紋、新手爸媽
SOP、神隊友 

 
• 禮盒翻新上市：強化送

禮市場，加強推廣 
 

• 婦幼展：接觸新手爸媽 

擴大全家系列 

• 四大全家系列： 
     AD/防曬/修護霜/有機  

 
• 參與新展會拓展新客

源：皮膚科醫學會、樂
齡展，推廣成人/銀髮/
全家人保養 

專業形象 

• 皮膚科/婦產科醫師代言 
 

• 全台百位醫師推薦 
 

• 診所派樣推廣 

媒體曝光 

• 全年齡、美妝媒體露出，
不侷限母嬰媒體 

• 新興網路媒體、藝人合作 
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線上： 利用網路平台和數位行銷手段，拓展品牌的可見度
和市場覆蓋率。 

線下： 通過實體店面，提供深入的產品體驗和顧客服務。 

將線上和線下銷售通路進行整合和協作，擴展品牌影響力
和市場範圍。 
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 集團自有藥品台灣市場開發: 懷特血寶®PG2、懷特耆力®、懷特痛寶 (2023台灣上市) 
 行銷代理品牌: 速利清® Cerebrolysin® 、百賜益® Bio3®。 

Cancer Supportive Care Pain Neuero Pediatric/GI 
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醫藥事業部 
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財 務 資 訊 
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單位：新台幣仟元 

 財務結構健全 

 1.流動比率高:225% 

 2.負債比率低:37% 

科     目 2025.6.30 % 2024.12.31 % 

流動資產 1,239,763 38% 1,140,097 36% 

非流動資產 1,982,414 62% 2,038,209 64% 

資產總計 3,222,177 100% 3,178,306 100% 

流動負債 550,375 17% 432,556 14% 

非流動負債 638,024 20% 638,931 20% 

負債合計 1,188,399 37% 1,071,487 34% 

股本 1,329,152 41% 1,329,152 42% 

資本公積 192,208 6% 192,157 6% 

保留盈餘及其他 512,418 16% 585,510 18% 

權益合計 2,033,778 63% 2,106,819 66% 

負債與權益總計 3,222,177 100% 3,178,306 100% 

簡明合併資產負債表 
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單位：新台幣仟元 

 1.營收比去年同期成長 5% 

 2.維持高毛利且營業淨利較去年同期成長 

   科    目 
2025年上半年 2024年上半年 增減率% 

 (A) %  (B) % (A-B)/B 

營 收 淨 額 796,989 100% 757,975  100% 5.1% 

營 業 毛 利 509,730 64% 494,794  65% 3.0% 

營 業 費 用 (382,754) (48%) (371,383) (49%) 3.1% 

營 業 淨 利 126,976 16% 123,411  16% 2.9% 

營業外收支 5,349 0% 7,034 1% (24%) 

稅 前 淨 利 132,325 16% 130,445  17% 1.4% 

稅 後 淨 利 105,537 13% 104,832  14% 0.7% 

每 股 盈 餘(元) 0.79  0.79  0.0% 

簡明合併損益表 
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歷年合併營收及毛利率 

1,101 1,065 

1,289 1,245 
1,301 

1,486 

797 

61% 
63% 

67% 
66% 66% 

65% 
64% 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025H1

合併營收 毛利率 

單位：新台幣佰萬元;%  上半年營收及毛利率續維持高檔 
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64% 
76% 74% 79% 

72% 66% 63% 

36% 
24% 26% 21% 

28% 34% 37% 

238% 

424% 

362% 336% 307% 
264% 

225% 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025H1

自有資本比率 負債比率 流動比率 

歷年財務結構及流動比率 

單位： % 

 維持低負債比率且流動比率皆>200%，財務結構穩健 
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股利政策-股東報酬極大化 
 每股現金股利發放金額連續五年 > $1元且持續成長 

 現金股利殖利率連續五年 > 5% 

 年度  2019 2020 2021 2022 2023 2024 

每股盈餘(元) 0.76  1.29  1.24  1.22  1.27 1.30 

每股現金股利(元) 0.60  1.00  1.17  1.10  1.15 1.20 

現金股利殖利率 4.57% 6.50% 6.13% 5.84% 5.37% 5.00% 

單位：新台幣 元；% 
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謝 謝 指 教 


