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公司簡介&重要營運進展 

• 創立於1976年 

• 美吾髮工廠為全國第一家符合生產染髮劑的化妝品優良製
造規範工廠。 

• 自有美髮品牌─美吾髮®  榮獲經濟部遴選為「台灣百大
品牌」之殊榮，為美髮用品唯一獲獎。 

• 員工人數: 214 

 

 年度 2020 2021 

營業收入 1,065,325仟元 1, 289,211仟元 

   消費用品佔比 91% 88% 

   醫藥用品佔比 9% 12% 



消費用品 

美吾髮    +  SAHOLEA森歐黎漾  自有品牌 
 
Mustela慕之恬廊  為法國婦嬰品牌之台灣總代理 



消費用品品類比重 
    在洗浴市場創造更大的份額 

59% 

41% 46% 

54% 

2020 2021 



通路佔比 
    數位轉型的具體實現 

73% 

27% 

77% 

23% 

2020 2021 



全通路佈局 

精        品 

量        販 

經銷婦嬰 

超        市 

電視購物 

電        商 

連鎖藥局 

屈臣氏  康是美  寶雅 

Costco 家樂福 大潤發 愛買 

全聯  三商家購 

大樹 丁丁 佑全 啄木鳥 

東森   momo   

91APP momo 蝦皮 

各經銷商  Baby Store 



榮選 Meta 成功案例分享 
https://www.facebook.com/business/success/saholea 

https://www.facebook.com/business/success/saholea


榮選 Google 成功案例分享 



2021針對台灣洗髮精整體市場調查 
美吾髮+森歐黎漾為台灣品牌第一名(凱度市調報告） 



一條龍的整合能力 

研發 製造 
 

市場行銷  銷售 





GMP廠開工動土典禮 



自動倉儲鋼構建築結構完工(1H/2022) 預計2024年完工 



品 牌 發 展 



98%消費者指名回購 

鞏固既有客群 

與時俱進 爭取新進

熟齡消費者 

美吾髮快染  台灣染髮市場的長青樹 



美吾髮植優  輕熟齡時尚首選 

搶攻輕齡彩染族群 

強力數位行銷 優選合作通路 

搭配補色刷 延伸產品線 



卡樂芙  年輕人彩染的第一品牌 

花植新髮色引領潮流 

聯手台灣女團全新代言 

全網數位行銷 

    有效觸及 



美吾髮香水  國民洗髮精 

產品升級、優化曝光，銷售持續成長 

知名IP聯名，獲取新客、銷售與市場聲量 



森歐黎漾  成長動能最大的新銳品牌 

網路原生概念出

發，數位時代產物 

成功落地, 業績加倍 

公司數位轉型的領

頭羊 



慕之恬廊   歐洲母嬰肌膚照護第一品牌 

操作近20年,台灣為全球代理商1st 

線上線下 50 / 50 全方面均衡覆蓋 



品牌多元化操作 

主流媒體 → 自媒體 

主流品牌 → 多品牌策略 



線上線下雙引擎  

目前電商營收佔比27%，大幅領先業界
平均10.8% (依據主計總處統計之電商佔整體零售業比重)。 

 

目標 → 電商營收佔比30%+ 

 

 



財 務 資 訊 



科     目 111.3.31 % 110.12.31 % 

流動資產 1,339,119 50 1,366,710 51 

非流動資產 1,354,539 50 1,325,729 49 

資產總計 2,693,658 100 2,692,439 100 

流動負債 630,432 24 378,058 14 

非流動負債 8,361 - 308,480 12 

負債合計 638,793 24 686,538 26 

股本 1,329,152 49 1,329,152 49 

資本公積/保留盈餘等 725,713 27 676,749 25 

權益合計 2,054,865 76 2,005,901 74 

負債與權益總計 2,693,658 100 2,692,439 100 

 

單位：新台幣仟元 

一、簡明合併資產負債表 

流動比率212% 
負債比率低 
財務結構健全 



        二、簡明合併損益表 
 

單位：新台幣仟元 

   科    目 
111年第一季 110年第一季 增減率% 

 (A) %  (B) % (A-B)/B 

營 收 淨 額 338,394 100 308,633 100 10 

營 業 毛 利 224,718 66 200,323 65 12 

營業費用及其他 (160,553) (47)  (137,907) (45) 16 

營 業 淨 利 64,165 19 62,416 20 3 

營業外收支淨額 (187) - (2,913) 1 (94) 

稅 前 淨 利 63,978 19 59,503 19 8 

淨 利 49,537 14 45,977 15 8 

每 股 盈 餘(元) 0.37   0.35 6 

1. 營收比去年同期成長10% 
2. 營業淨利及稅前淨利比去年 
    同期雙雙成長 



YTD 2021 整體營收成長21% YOY 
 

單位：新台幣仟元 
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單位：新台幣仟元 



電商營收過去3年持續大幅成長 
 

單位：新台幣仟元 
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單位：新台幣仟元 



毛利率逐年攀升 
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單位：新台幣仟元 

2020年較2019
年成長15% 

2021年較2020
年成長17% 

營業淨利持續成長 



項目/年度 2018年 2019年 2020年 2021年 

淨利(仟元)         75,765          100,605          171,002          164,321  

每股盈餘(元) 0.57           0.76          1.29          1.24  

每股現金股利(元)                0.5                   0.6                      1                1.17  

現金股利殖利率 3.68% 4.57% 6.50% 6.13% 

提升股東報酬-現金股利殖利率連續兩年>6% 



謝謝指教! 


